T
i
T
L

L~

=i

iS

D

Ko,

G —

T35

nl A-..

o & =

7 O =
o -

Q5 (2

O O _

- e

Q Q




MODA YONETIMi

MODADA E-TiCARET VE DIiJiTAL PAZARLAMA

Hizla gelisen dijital diinyanin PROGRAM iCERIGi
gerisinde degil, hemen yaninda

yer alin. Dijital Dinyaya Giris
Hazir giyim ve Itks moda - Dijital dUnya avantajlari

segmentlerinin internet * Online hedefler

perakendeciligindeki potansiyeli * Kurulug - pazarlama -analiz -
Uzerine odaklanacak programda; optimizasyon )
dijital pazarlamadan, strateji * Online yapi belirlenmesi
ydnetimine, arama motoru » Online stratejinin dnemi
optimizasyonundan musteri - MUsteri algisinin onemi
iliskilerine, altyapi segiminden + Planlamanin 6nemi

fotograf sunumlarina kadar ilgili tim
basliklarda temel bilgiler ve pratikte
kullanilabilecek islevsel tuyolar yer
aliyor.

Dijital DUnyada Varolmak

Web sitesinden beklenenler

- Web sitesini olusturan pargalar
- Web sitesi ve hedefleriniz

- Do's and Dont's

- Blog hakkinda

Dijital bir platform gelistirilmesine
yonelik deneyim kazanacagdiniz

bu program suresince sifirdan bir
e-ticaret projesi hazirlayacaksiniz.

Kurumsal yapi
- Sirket bilgileri ile internette var

PROGRAMI TAMAMLADIGINIZDA . -
olmak ve 6nemi

- Dijital pazarlama ve e-ticaret
uygulamalarina hakim olacak
- Bir e-ticaret sitesinin

- Arama motorlari hakkinda

- Calisma sekilleri ve 6zellikleri
- Anahtar kelimeler ve 6nemi
- Organik arama sonuglari

- Reklamli arama sonuglari

- Google arama motoru

gereksinim duydugu tim
temel sUrecleri yonetebilecek ve
yonetilmesini denetleyebilecek

- Dijital bir platform
gelistiriimesine yénelik deneyim
kazanacaksiniz

SEO hakkinda

- SEO 6nemi

- SEO planlamanin énemi
- SEO isleyisi

- SEO hedefleri

- SEM hakkinda

Aclk arttirma sistemi
Anahtar kelime - fiyat teklifi -
baglanti - SEM puani iliskisi



Sosyal Medya

- Sosyal medya hakkinda

- SM kanallari ve farklari

- SM hedefleri neler olmalidir
- SM projelendirme

Pazarlama

icerik pazarlamasi

- MUsterinizi tanima

- Musteriye yonelik ¢calismalar

- Segmentation - targeting -
retargeting

- icerik olusturma: gérsel - metin -

video

E-posta pazarlamasi
- Secenekler
- CRM

Dijital reklamlar
- Goruntull ag reklamlari
- Arama reklamlari
- Sosyal medya reklamlari

Sosyal medyada pazarlama
- Reklamli / sponsorlu / ortakli

Sure

1,5 ay (27 saat)
Gun ve Saat

Sali ve Persembe

18:30 - 21:30

Program Dili

Turkege

Moda - Marka is Birlikleri

- Omni-Channel (Coklu Kanal
iletisiminde Moda Bakis Acisi ve
Onemi

- Moda Dokunusu - olmazsa olmazlari

- Omni-channel (Coklu kanal) iletisim
ogeleri

- Moda Marka is birliklerine lokal -
global 6rnekler

- Projelerin yapim asamalari: Brief -
Uretim - raporlama suregleri

Analiz Yapmak ve Onemi

- Analiz araglar

- Analizin yararlari

- Web trafigi analizi

- Direkt - organik - SEM - sosyal
medya - e-mail

- Analizden ¢ikarim yapmak

E-Ticaret

- E-Ticaret Sistemleri - lokal ve global
ornekler

- Dogru iletisim & yanlis iletisim

- E-Ticaret sistemlerine yeni nesil
bakis agisi

- E-Ticarette yapilan baslica hatalar

- E-Ticaret ve moda dokunusu

- Web sitenizden, aplikasyondan,
sosyal mecralardan e-ticaret

Dijital Platformlarda Yeni Nesil
lletisim

- Hangi platformlar neden 6nemli?

- Hangi mecradan nasil bir iletisim
yapilmal?

- Gorsel icerik Uretimi asamalari

- Metinsel igerik Uretim asamalari

- Hangi siklikta ne tip igerik tUketiciyi
yakalar?

Basvuru ve Kayit

Katilimcilar mulakatla segilir.
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